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POR LOS BARRIOS 


aaa Por Claudio Zlotnik 


San lgnacio ofrece oportunida- 
des únicas. El barrio abarca el cas- 
co histórico de la ciudad y muchos 
de los edificios antiguos de la zona 
permiten imaginarse el Buenos Ai- 
res del pasado. Entre Paseo Colón, 
Avenida de Mayo, Belgrano y la 9 
de Julio existen rastros de épocas 
lejanas, Convivir con esas reli- 
quias, situadas en pleno centro, no 
esimposible: los valores de las pro- 
piedades son accesibles. 

En San Ignacio conviven los edi- 
ficios históricos con los más mo- 
dernos. Se encuentra la casa que 
ocupó Bernardino Rivadavia (en 
Defensa, entre Moreno y Alsina) y 
la vivienda en la que vivió el Vi- 
rrey Santiago de Liniers, sobre Ve- 
nezuela. En el patio central del in- 
mueble lindero alaiglesiaSan Juan 
Bautista, en Piedras y Alsina, seen- 
cuentranenterradas varias víctimas 
de las invasiones inglesas, En con- 
traste, en el barrio se levantan edi- 
ficios “inteligentes”, como el que 
ocupa el PAMI y la mole de 30 pi- 
sos propiedad del grupo Perez 
Companc (Tacuarí y Moreno). 

Con el paso del tiempo, cambió 
la geografía del barrio. Una gran 
cantidad de edificios antiguos fue- 


EL SORPRENDENTE BARRIO SAN IGNACIO 


Lo más moderno junto 
al valor historico 


Los edificios 
“inteligentes” 
cohabitan con 
tradicionales casas 
del siglo pasado. En 
el centro sur de la 
ciudad se consiguen 
a valores accesibles. 
ron restaurados y hoy se convirtie- 
ronenmodernas oficinas. Otros, en 
cambio, lucen la misma artística ar- 
quitectónica con que fueron cons- 


truidos, durante el siglo pasado. 
Son esos inmuebles antiguos que 


Cotizaciones en San Ignacio 
VENTAS Departamentos ALQUILER 


Dos ambientes 
a $ 40.000 
$ 55.000 
a$70.000 
Cuatro ambientes $90.000 
a$ 100.000 


Tres ambientes 


$35.000 - Dos ambientes 
Tres ambientes 


Cuatro ambientes 


$ 340 
a$ 400 
$ 500 
a$ 650 
$ 800 
a$ 900 


Fuente: Inmobiliaria Vinelli. 


se venden a 800 pesos el metro cua- 
drado. Aunque si la propiedad es- 
tá ubicada sobre Avenida de Ma- 
yo, ese valor puede trepar hasta un 
20 por ciento. “Mucha gente bus- 
ca los edificios antiguos. Los res- 
tauran pero, por lo general, mantie- 
nen la fisonomía artística”, comen- 
tó a este suplemento Carlos Giani, 
de la inmobiliaria Vinelli. Esos de- 
partamentos suelen ser amplios, 
tienen entre dos y cuatro ambien- 
tes, con hasta 120 metros cuadra- 
dos cubiertos. Algunos, incluso, 
conservan los pisos de pinotea o ro- 
ble originales, la calefacción cen- 
tral por radiadores y los balcones. 
“Las terminaciones son excelentes 
y la construcción de primera cali- 
dad”, añadió Giani. 

Además de su ubicación céntri- 
ca, otro punto a favor de la zona 
es la tranquilidad que suele haber 
los fines de semana, cuando el bu- 
llicio de todos los días se traslada 
a otras zonas de la Capital. “Los 
sábados y domingos son extraor- 
dinarios. Es muy tranquilo, con los 
turistas paseando o asistiendo a las 
excursiones por el casco históri- 
co”, coincidenenlasinmobiliarias 
del lugar. De alguna manera, los 
fines de semana es cuando San lg- 
nacio se parece más a la zona que 
fue cien años atrás. 


A FINES DE LOS 90, BAJO EL P 


Todo es se 


ag Por M. A. F. 


"Existe una creciente demanda, 
cada vez más exigente”, dijo a 
m2Raúl Gómez, responsable del 
área de comercialización de Cris- 
tal Jet. Satisfacerla obliga a utili- 
zar mejores materiales, de diferen- 
tes industrias, instalados por una 
mano de obra especializada. 

Sin olvidar los “clásicos”, que 
siguen teniendo aplicaciones, des- 
tacó el doble vidriado hermético 
(DVH) por sus múltiples posibili- 
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ALFOMBRA 


ALTO TRANSITO 
90 


xm? 
COLOCADO 
TODO 
INCLUIDO 


SOLICITE PRESUPUESTO 
SIN CARGO 


COLOCACION INCLUSIVE 
DOM. Y FERIADO 


TARJETAS DE CREDITO 


ALFOMBRAMIENTOS LAVALLE 
Lavalle 2902 - Cap. Fed. 


Tel/Fax: 864-5705 


De la estética a la se 


dades para aislar térmica y acústl 
camente los ambientes del exte 
rior. Está compuesto por dos vi 
drios de cualquier espesor y carac] 
terísticas, separados por una cáma 
ra de baja densidad de aire de 6, 
o 12 milímetros, y que se prese 
tan en paneles con marcos de pe 
files de aluminio. El sellado peri 
metral impide la transferencia di 
vapor de agua (humedad) desd 
afuera hacia adentro. Algunas em 
presas incluyen caucho de butild 
como barrera y alerta sobre l; 
prohibición de emplear caucho di 
siliconas por desprender ácido acéf 
tico e impedir que se alcancen la 
condiciones deseadas. 

Gómez explicó que los vidrios d 
seguridad y protección están forma 
dos por dos hojas de float, entre la 
que se coloca con calor y presió 
en un autoclave. Las láminas pue 
den tener distintos espesores a pa 
tir del estándar de 0,38 de milímel 
tro, pero por mayor prevención ( 
para contrarrestar ruidos llegan 
1,52 milímetro. De romperse, Blin 
dex subrayó que “es muy difícil dí 
atravesar y los trozos de vidrio pe 
manecen adheridos, manteniendé 
la integridad del paño y sus funcio 
nes de cerramiento sin disminuir d 
modo crítico la visión”. 

Los vidrios laminados se utiliza 
para grandes ventanales y techos 
pero no son los únicos que propor 
cionan seguridad. Los templado, 
también son resistentes, pero s 
rompen en fragmentos por no con 
tar con ningún material al cual que 
dar adheridos. 

Por estrictas razones de seguri 
dad se colocan, asimismo, cristale 
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se venden a 800 pesos el metro cua- 
drado. Aunque si la propiedad es- 
tá ubicada sobre Avenida de Ma- 
yo, ese valor puede trepar hasta un 
20 por ciento. “Mucha gente bus- 
ca los edificios antiguos. Los res- 
tauran pero, porlo general, mantie- 
nen la fisonomía artística”, comen- 
1Ó a este suplemento Carlos Giani, 
de la inmobiliaria Vinelli. Esos de- 
partamentos suelen ser amplios, 
tienen entre dos y cuatro ambien- 
tes, con hasta 120 metros cuadra- 
dos cubiertos. Algunos, incluso, 
conservan los pisos de pinotea o ro- 
ble originales, la calefacción cen- 
tral por radiadores y los balcones. 
“Las terminaciones son excelentes 
y la construcción de primera cali- 
dad”, añadió Giani 

Además de su ubicación céntri- 
ca, otro punto a favor de la zona 
es la tranquilidad que suele haber 
los fines de semana, cuando el bu- 
llicio de todos los días se traslada 
a otras zonas de la Capital. “Los 
sábados y domingos son extraor- 
dinarios. Es muy tranquilo,con los 
turistas paseando o asistiendo alas 
excursiones por el casco históri- 
co”, coincidenen lasinmobiliarias 
del lugar. De alguna manera, los 
fines de semana es cuando San Ig- 
nacio se parece más a la zona que 
fue cien años atrás. 
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MATERIALES 


A FINES DE LOS 90, BAJO EL PRECIO RELATIVO Y AUMENTO LA CALIDAD 


Todo es según el vidrio que se utilice 


Nuevos productos 


contribuyeron a 


satisfacer una 
creciente demanda en 
la que transformaron 
los criterios aplicados 
a los desarrollos de las 
aberturas y los 
sistemas de 
cerramiento de las 
fachadas. La industria 
del vidrio respondió 
con ofertas que 
permitieron disminuir 
costos y derroche de 
energía. 


MM La crisis mundial del petróleo, 
desencadenada en 1973, 
demostró un enorme derroche de 
energía en los edificios. 


CIERTOS LAMINADOS IMPIDEN EL PASO DE LAS BALAS 


De la estética a la seguridad 


a Por M. A. F. 


"Existe una creciente demanda, 
cada vez más exigente”, dijo a 
m2Raúl Gómez, responsable del 
área de comercialización de Cris- 
tal Jet. Satisfacerla obliga a utili- 
zar mejores materiales, de diferen- 
tes industrias, instalados por una 
mano de obra especializada. 

Sin olvidar los “clásicos”, que 
siguen teniendo aplicaciones, des- 
tacó el doble vidriado hermético 
(DVH) por sus múltiples posibili- 
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dades para aislar térmica y acústi- 


camente los ambientes del exte-. 


rior. Está compuesto por dos vi- 
drios de cualquier espesor y carac- 
terísticas, separados porunacáma- 
ra de baja densidad de aire de 6, 9 
o 12 milímetros, y que se presen- 
tan en paneles con marcos de per- 
files de aluminio. E: sellado peri- 
metral impide la transferencia de 
vapor de agua (humedad) desde 
afuera hacia adentro. Algunas em- 
presas incluyen caucho de butilo 
como barrera y alerta sobre la 
prohibición de emplear caucho de 
siliconas pordesprenderácidoacé- 
tico e impedir que se alcancen las 
condiciones deseadas. 

Gómez explicó que los vidrios de 
seguridad y protección están forma- 
dos por dos hojas de float, entre las 
que se coloca con calor y presión 
en un autoclave. Las láminas pue- 
den tener distintos espesores a par- 
tir del estándar de 0,38 de milíme- 
tro, pero por mayor prevención o 
para contrarrestar ruidos llegan a 
1,52 milímetro. De romperse, Blin- 
dex subrayó que “es muy difícil de 
atravesar y los trozos de vidrio per- 
manecen adheridos, manteniendo 
la integridad del paño y sus funcio- 
nes de cerramiento sin disminuir de 
modo crítico la visión”. 

Los vidrios laminados se utilizan 
para grandes ventanales y techos, 
pero no son los únicos que propor- 
cionan seguridad. Los templados 
también son resistentes, pero se 
rompen en fragmentos por no con- 
tar con ningún material al cual que- 
dar adheridos. 

Por estrictas razones de seguri- 
dad se colocan, asimismo, cristales 


especiales que impiden el paso de 
las balas. La sumatoria de lamina- 
dos, según Gómez, evita diversas 
contingencias. Con 24 milímetros 
de espesor, las de calibre 9 milíme- 
tros; 33 para proyectiles de una pis- 
tola Magnum 357; 36 para los dis- 
parados por una Magnum 44, y 52 
para los de un fusil Fal. 


Por Miguel Angel Fuks 


El vidrio es uno de los materiales 
más antiguos producido porel hom- 
bre, irremplazable si se consideran 
sus principales características: per- 
mitir el paso de la luz y la visión. 
Hasta la década del “70, la oferta 
mundial se limitabaalos colores gris 
y bronce, y las especificaciones se 
referían a las medidas de los paños 
y la presión del viento. 

El arquitecto Juan Niilus, jefe 
del servicio de asistencia técnica 
de Vidriería Argentina SA, consi- 
dera que la crisis mundial del pe- 
tróleo, desencadenada en 1973, 
demostró un enorme derroche de 
energía en los edificios. La indus- 
tria del vidrio respondió con nue- 
vos productos que permitieron dis- 
minuir semejante pérdida, sin re- 
ducir las aberturas. 

Unidades de doble vidriado, re- 
flectivas para atenuar el ingreso 
del calor solar y de baja emisivi- 
dad, redujeron aún más el perjui- 
cio. En los *90 que concluyen, el 
vidrio estirado fue reemplazado 
por el float, vidrio flotado, habi- 
tualmente denominado cristal, fa- 
bricado por VASA. Permitió dis- 
poner de un producto de caras pla- 
nas y paralelas, libre de distorsión 
óptica, apropiado para grandes su- 
perficies, y desarrollar otros con 
valor agregado y resultados supe- 
riores, con los cuales se sustituye- 
ron importaciones e iniciaron ex- 
portaciones. 

Al tiplcalss el tamaño de la ho- 
ja de vidrio a 2.500 por 3.600 mi- 
límetros, con espesores de 3 a 10, 
los distribuidores se vieron obli- 
gados aequiparse para el transpor- 
te, almacenaje y manipulación, 
asumiendo más responsabilidades 
ante los instaladores—a veces bau- 
tizados como  “carpinteros”-, 
quienes pasaron a pedir vidrios 
cortados a medida. La creciente 


demanda multiplicó la cantidad de 
firmas dedicadas al quehacer: de 
3 64 que procesaban templados y 
laminados en los *S0 se llegó a 30, 
que hacen las más variadas alter- 


M Los instaladores asumen hoy nuevas responsabilidades. 
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M Unidades de doble vidriado, reflectivas para atenuar el ingreso del calor solar 
y de baja emisividad, redujeron los perjuicios. 


E Productos: En los 

a "90 que concluyen, el 

m vidrio estirado fue 

ME reemplazado por el 

E float, vidrio flotado, 
habitualmente 

m denominado cristal. 


nativas. “En la expansión del vi- 
drio plano en la Argentina influ- 
yeron los desarrollos de las aber- 
turas y los sistemas de cerramien- 
to de fachadas”, observó ante m 
Niilus. La oferta se complementó 
con productos extranjeros, como 
vidrios reflectivos y de baja emi- 
sividad, cuya demanda todavía no 
llegó a ser suficientemente signi- 
ficativa como para que resulte ren- 
table su fabricación local. 

El precio relativo del vidrio dis- 
minuyó y su calidad aumentó. En 
los *70, la incidencia del valor del 
material en una fachada integral 
de aluminio era del 20%, como 
máximo, y en los *90 del 50%, 
cuando las aberturas vidriadas de- 
jaron de serel componente más dé- 
bil del envolvente exterior de un 
edificio. 

“A nadie parecería llamarle la 
atención los vidrios, aunque re- 
suelvan requerimientos térmicos, 
acústicos y de seguridad con efi- 
ciencia y sin sacrificar sus carac- 


terísticas, tal vez porque el aspec- 
to de los mismos no varía de ma- 
nera perceptible para el usuario 
común”, reflexionó el profesional 
consultado. “En cambio, la 
suele descubrir y asignar un valor 
muy positivo a la carpintería de 
aluminio”, 

Datos que aportó tendrían que 
influiren la revisión de conceptos. 
Alrededor de la cuarta parte de la 
energía utilizada en la Argentina 
se consume dentro de los edificios 
y aproximadamente el 60 por cien- 
to de la misma se destina a ilumi- 
nación y climatización, por lo que 
ahorrarla pasó a ser una variable 
fundamental para cualquier ecua- 
ción económica. En la actualidad 
nadie descuida en los proyectos el 
factor eficiencia, que involucra la 
falta de luz ambiente; las pérdidas 
y ganancias de calor exageradas, 
y hasta la polución sonora. 


gente 


agregó 


Paraseleccionar un vidr par- 
te del espesor y lo que se relacio- 
nacon lo estético, Niilus recomen 
dó buscar respuestas a una serie de 
cuestiones 
€ ¿Cuánta luz natural que 
que ingrese por las aberturas? 
€ ¡Cuáles el grado de « 
lar que se estima conveniente? 

4 ¿Qué aislamiento térmico pue 

de ser necesario? 

9 ¿Hasta qué punto resulta bene- 
ficioso reducir la radiación ultra- 


remo: 


ontrol so- 


violeta? 

¿Qué control 
aconsejable? 

4 ¿Qué seguridad o protección se 
obtendría con alguno de los nue- 
vos productos? 

4 ¿Está prevista la limpieza? ¿Có- 
mo se hará? 

9 Ante cualquier dificultad, ¿po- 
drá conseguirse el mismo mate- 
rial? 
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Hasta la década del *70, la oferta 
mundial se limitaba alos colores gris 
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referían a las medidas de los paños 
y la presión del viento. 

El arquitecto Juan Niilus, jefe 
del servicio de asistencia técnica 
de Vidriería Argentina SA, consi- 
dera que la crisis mundial del pe- 
tróleo, desencadenada en 1973, 
demostró un enorme derroche de 
energía en los edificios. La indus- 
tria del vidrio respondió con nue- 
vos productos que permitieron dis- 
minuir semejante pérdida, sin re- 
ducir las aberturas. 

Unidades de doble vidriado, re- 
flectivas para atenuar el ingreso 
del calor solar y de baja emisivi- 
dad, redujeron aún más el perjui- 
cio. En los *90 que concluyen, el 
vidrio estirado fue reemplazado 
por el float, vidrio flotado, habi- 
tualmente denominado cristal, fa- 
bricado por VASA. Permitió dis- 
poner de un producto de caras pla- 
nas y paralelas, libre de distorsión 
óptica, apropiado para grandes su- 
perficies, y desarrollar otros con 
valor agregado y resultados supe- 
riores, con los cuales se sustituye- 
ron importaciones e iniciaron ex- 
portaciones. 

Altriplicarse el tamaño de la ho- 
ja de vidrio a 2.500 por 3.600 mi- 
límetros, con espesores de 3 a 10, 
los distribuidores se vieron obli- 
gados aequiparse para el transpor- 
te, almacenaje y manipulación, 
asumiendo más responsabilidades 
ante los instaladores—a veces bau- 
tizados como  “carpinteros”—, 
quienes pasaron a pedir vidrios 
cortados a medida. La creciente 
demanda multiplicó la cantidad de 
firmas dedicadas al quehacer: de 
36 4 que procesaban templados y 
laminados en los *80 se llegó a 30, 
que hacen las más variadas alter- 
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nativas. “En la expansión del vi- 
drio plano en la Argentina influ- 
yeron los desarrollos de las aber- 
turas y los sistemas de cerramien- 
to de fachadas”, observó ante m 

Niilus. La oferta se complementó 
con productos extranjeros, como 
vidrios reflectivos y de baja emi- 
sividad, cuya demanda todavía no 
llegó a ser suficientemente signi- 
ficativa como para que resulte ren- 
table su fabricación local. 

El precio relativo del vidrio dis- 
minuyó y su calidad aumentó. En 
los “70, la incidencia del valor del 
material en una fachada integral 
de aluminio era del 20%, como 
máximo, y en los *90 del 50%, 
cuando las aberturas vidriadas de- 
jaron de serel componente más dé- 
bil del envolvente exterior de un 
edificio. 

“A nadie parecería llamarle la 
atención los vidrios, aunque re- 
suelvan requerimientos térmicos, 
acústicos y de seguridad con efi- 
ciencia y sin sacrificar sus carác- 


terísticas, tal vez porque el aspec- 
to de los mismos no varía de ma- 
nera perceptible para el usuario 
común”, reflexionó el profesional 
consultado. “En cambio, la gente 
suele descubrir y asignar un valor 
muy positivo a la carpintería de 
aluminio”, agregó. 

Datos que aportó tendrían que 
influiren la revisión de conceptos. 
Alrededor de la cuarta parte de la 
energía utilizada en la Argentina 
se consume dentro de los edificios 
y aproximadamente el 60 por cien- 
to de la misma se destina a ilumi- 
nación y climatización, por lo que 
ahorrarla pasó a ser una variable 
fundamental para cualquier ecua- 
ción económica. En la actualidad 
nadie descuida en los proyectos el 
factor eficiencia, que involucra la 
falta de luz ambiente; las pérdidas 
y ganancias de calor exageradas, 
y hasta la polución sonora. 
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Para seleccionar un vidrio, apar- 
te del espesor y lo que se relacio- 
na con lo estético, Niilus recomen- 
dó buscar respuestas a una serie de 
cuestiones: 

4 ¡Cuánta luz natural queremos 
que ingrese por las aberturas? 

4 ¿Cuál es el grado de control so- 
lar que se estima conveniente? 

4 ¿Qué aislamiento térmico pue- 
de ser necesario? 

4 ¡Hasta qué punto resulta bene- 
ficioso reducir la radiación ultra- 
violeta? 

¿Qué control 
aconsejable? 

4 ¿Qué seguridad o protección se 
obtendría con alguno de los nue- 
vos productos? 

4 ¿Está prevista la limpieza? ¿¿Có- 
mo se hará? 

4 Ante cualquier dificultad, ¿¿po- 
drá conseguirse el mismo mate- 
rial? 
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OPINION 


Premios 


El pasado lunes 20 se en- 
tregaron los premios Vitru- 
vio, otorgados por el Museo 
Nacional de Bellas Artes, con 
el objeto de distinguir a pro- 
fesionales de la arquitectura 
y obras realizadas. Los galar- 
donados fueron: 

-El estudio del Arq. José 
Antonio Urgell, formado por 
Urgell-FazioPenedo-Urgell 
(premio a la trayectoria en ar- 
quitectura argentina). 

Arq. Juan Fontana (pre- 
mio a las voces emergentes). 

—El estudio Aja Espil-Co- 
belo (premio a la obra de ar- 
quitectura argentina). 

—Arq. Paulo Mendes da 
Rocha, de Brasil (a la arqui- 
tectura latinoamericana). 

Arq. Carlos Bratke (pre- 
mio especial del jurado por la 
organización de la Bienal de 
San Pablo 99/2000). 

El acto tuvo lugar en el Mu- 
seo de Bellas Artes, Av, Li- 
bertador 1473. 


Lanzamiento 


Con la asistencia de un cen- 
tenar de importantes empre- 
sarios de la industria de la 
construcción, el mercado in- 
mobiliario, profesionales y 
periodistas, Incosite Merca- 
dotecnia lanzó en el Salón 
Ocampo del Museo Renault 
su plan de trabajo para el 
2000. Dicho plan estará con- 
formado por la edición de dos 
libros: MAIC 2000, Marke- 
ting aplicado a la industria de 
la construcción 2000, con la 
dirección editorial*de los ar- 
quitectos Miguel Ortemberg 
e Inés Messore y escrito por 
diversos autores pertenecien- 
tes a empresas y consultoras 
líderes del sector. El segundo 
libro es El mercado inmobi- 
liario y la preparación de 
proyectos, cuyo autor es el 
Dr. Juan Carlos Franceschini, 
director de la consultora CDI. 
Ambos libros se presentarán 
en el marco de las Primeras 
Jornadas de Marketing Apli- 
cado a la Industria de la Cons- 
trucción y el Desarrollo In- 
mobiliario, que se realizarán 
en el Salón Ocampo del Mu- 
seo Renault entre el 19 y el 28 
de setiembre próximos. 
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L transformación del mercado 
conómico a través de la incorpo- 
ración de nuevas tecnologías está 
definiendo un nuevo consumidor, 
un usuario cada vez más selectivo 
que busca los mejores servicios al 
tiempo en que modifica la cultura 
de compra. 

En nuestro país, el mercado inmo- 
biliario no es ajeno a esta tendencia; la 
difusión de Internet crece rápidamen- 
te y permite un mayor acceso a la in- 
formación. Esta expansión constituye 
una herramienta fundamental para los 
usuarios que, ala hora de adquirir o al- 
quilar una propiedad, les entrega re- 
cursos suficientes como para decidir 
en forma estratégica e inteligente. 

Enla actualidad, quienes buscan un 
inmueble cuentan con innumerables 
fuentes de información legal, finan- 
ciera, arquitectónica, de diseño y de- 
coración. Sin embargo, para que pue- 
dan obtener estos conocimientos es 
mucho el tiempo que deben invertir. 
Sumado a ello, la búsqueda tradicio- 
nal de una propiedad requiere, ade- 
más de tiempo, paciencia: laselección 
de clasificados por barrios, ambien- 
tes, características y precios es de por 
sí una tarea tediosa. Ante este escena- 
rio, los usuarios están solicitando nue- 
vas soluciones, opciones flexibles y 
útiles para acortar sus tiempos. 

Dentro de los recientes emprendi- 
mientos locales, un grupo de empren- 
dedores argentinos desarrolló un si- 
tio de Internet que integra estas alter- 
nativas: se trata de www.buscain- 
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mueble.com. En pleno crecimiento, 
el sitio concentra la información en- 
viada a las inmobiliarias, en donde 
difunden su base de datos: propieda- 
des en venta o alquiler, en forma to- 
talmente actualizada. 

Como un espacio de utilidad y ser- 
vicios, buscainmueble.com brinda a 
los usuarios la posibilidad de reali- 
zarbúsquedas de propiedadesenfun- 
ción alosrequerimientos ingresados. 
La búsqueda se puede realizar selec- 
cionando tipo de inmueble (departa- 
mento, casa, oficina, local, terreno, 
quinta, campo o inmueble industrial), 
cantidad de dormitorios, monto má- 
ximo, superficie, dependencias, an- 
tigúedad, cochera, baños, superficie 
cubierta, superficie descubierta y 
fondo libre, entre otros. Además, las 
propiedades se encuentran clasifica- 
das por las zonas de Capital Federal, 
Gran Buenos Aires, Interior, Vera- 
neo, Countries y Barrios Privados. 

Una vez solicitados los datos, los 
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inmuebles preseleccionados presen- 
tan la información correspondiente: 
inmobiliaria a la que pertenece, va- 
lor, ficha técnica detallada, planos, 
fotos y mapas de referencia. Todos 
los resultados que visualizan los 


usuarios pueden incluir fotografías, 
planos e información adicional que 
se presenta en forma detallada. Es de 
destacar que este sistema es abierto 
para todas las inmobiliarias, aun pa- 
ra aquellas que no posean Internet. 

La búsqueda de propiedades en la 
red simplifica el proceso de los poten- 
ciales propietarios y locatarios y, ade- 
más, brindasus servicios en forma gra- 
tuita: buscainmueble.com no cobra 
abonos, comisiones ni honorarios tan- 
to a los usuarios como a las inmobi- 
liarias que publican su oferta, partici- 
pando también en forma gratuita. 

Con contenidos veraces y actua- 
lizados del mercado inmobiliario, 
buscainmueble.com se presenta co- 
mo una opción diferente: un nuevo 
emprendimiento nacional que 
apuesta por las modernas conductas 
de los usuarios argentinos que bus- 
can, comparan y seleccionan sus 
productos y servicios. 

Sumado a ello, el sitio representa 
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una doble oportunidad para el merca- 
do: las inmobiliarias cuentan con su 
espacio de difusión y un programa 
gratuito de administración de sus pro- 
piedades y, al tiempo en que no cons- 
tituye una competencia para las mis- 
mas, incentiva a la mayor incorpora- 
ción del mercado local a Internet. 

En relación con el crecimiento de 
estesitio, seesperaque enelaño 2000 
buscainmueble.com brinde a los 
usuarios una base de datos que supe- 
re las mil inmobiliarias en red, con 
más de 100 mil propiedades. Ade- 
más, en la actualidad, el grupo que 
está al frente de este negocio se en- 
cuentra trabajando para incorporar 
venta electrónica de electrodomésti- 
cos y diversos suministros y orna- 
mentos para el hogar, esforzándose 
por brindar servicios adicionales pa- 
ra facilitar la (ya no tan compleja) ta- 
rea de quien busca inmueble. 


* CEO de buscainmueble.com 
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